
   

 

试论奥运经济对我国体育产业发展的积极作用 

文/丛洪岩 

   北京举办2008年奥运会是我国的一件大事,是世界瞩目的重大商机,奥运不仅是体育盛会,也是
经济大舞台。当前,北京正以“新北京、新奥运”为目标,本着“绿色奥运、科技奥运、人文奥运”
的理念,全力筹办奥运会,并紧紧抓住这一历史发展机遇,大力发展体育产业,全面实施奥运经济战
略,推动北京和全国的体育产业快速发展。  
   首先，奥运经济势必加速我国体育产业化发展  
   北京奥运会的举办,给我国经济带来前所未有的大发展,全国每年GDP额外增长0.3%-0.5%;申奥
成功后新增180万就业机会;社会消费品总量超15000亿元。这将全面推动我国经济和体育产业化的
高速发展。现在我国体育产业化已发展到一定的规模,显示出其经济方面的优势,并在引导社会消
费、调整产业结构、推动国民经济发展方面显露出巨大的潜力。目前,我国体育产业发展的规模较
小,发展不太平衡,但应该看到其发展的潜力。奥运经济的建设拉动了市场需求持久的增长。体育消
费正在逐步膨胀,同时也吸引了越来越多的投资者加入体育产业。而体育产业又带动许多关联产业,
包括第二产业中一系列相关行业,以及第三产业中许多行业的发展,促进了整个产业结构的调整。体
育产业的潜在需求非常大,在奥运经济的促进下,已经形成了相当规模的体育服务业专业市场,国内
从事健身娱乐业、竞赛表演业、技术培训业的体育企业、体育产业经营性机构2万多家,总投资额已
超过2000亿元人民币,年营业额超过600亿人民币。体育产业的产值出现了快速增长的势头。  
   其次，奥运经济势必促进我国体育产业市场化发展  
   发展体育市场,首先要营造良好的人文环境,在奥运经济的带动下,人们对体育意识,即人的观
念、思维方式和行为方式,有了充分的认识。弘扬体育品格和传统体育精神,全面提高社会公众的体
育素质,发扬更快、更高、更强的奥运精神,与时俱进地建设和发展体育产业,以现代的市场观制定
和实施体育市场的规划。将体育资源与相关行业整合,打造特色的体育品牌,通过实施品牌战略,建
设体育产业市场,繁荣体育经济。完善体育经济体制,推进体育市场对外开放,合理配置资源,促进体
育商品和各种要素在更大范围内自由流动和竞争。我国体育市场的优势和劣势将随着市场资源的合
理配置日益凸现。因此,要努力开发体育市场,提高服务质量和水平,增强体育市场发展的动力和后
劲。借助奥运经济发展,把握经济全球化的发展趋势,运用国际比较价值规律,进行体育产业结构的
调整和改造,促成优势体育产业创新,带动相关产业,促进高效率的体育产业与地区经济综合体的良
性互动,使我国的体育产业市场朝着多元化,国际化方向发展。  
   再次、奥运经济势必促进我国体育产业结构合理调整  
   奥运经济促进我国体育产业结构的合理调整,促进体育产业国际化,充分发挥比较优势,进行专
业化、规模化的整合,从整体上提升体育产业的竞争力。要优先发展体育信息技术和体育高新技
术。发展体育制造业是体育产业化的基础、没有体育制造业的发展,就无法为体育信息化和高新技
术的发展奠定产业基础。而发展信息技术、高新技术又能带动体育产业化,形成信息化与体育产业
化互动,促进体育产业的更大的发展。因此,以信息技术和高新技术为依托,以体育制造业为支撑的
新型体育产业化结构,将推进我国体育产业的可持续发展。  
   第四，奥运经济势必促进我国体育产业政策的完善  
   奥运经济的发展,加速了我国体育产业政策的配套发展。目前,我国体育产业还存在产权关系
不明、资产管理不顺、市场发育不全、管理不善的诸多问题。我国体育的产业化水平还很落后,与
我国体育在国际上的地位极不相称。为了加快体育产业的发展,政府要引导体育产业发展,扩大体育
经费来源,在其税收政策上向体育产业倾斜。政府部门除了制订对体育产业的宏观经济政策外,还应
保障体育产业规范化经营,促进体育产业与国际接轨。加快完善体育产业政策,对体育产业的发展提
供政策支持。  
   最后，奥运经济势必促进我国体育产业法制化建设  
   加强体育产业市场的法制建设。政府应认真研究现有体育产业法律法规,逐步调整完善体育市
场的法律法规体系,力求对体育产业起到良好的监督和保护作用,推动体育产业沿着法制化轨道健康
发展。加强体育产业的法制化、规范化发展,用法律保障体育产业经济的健康稳定,使我国体育产业
能适应奥运经济的发展要求。根据体育产业市场发展的现状,当务之急是要加快高层次的立法。目
前我国体育市场管理的法制建设十分薄弱,应该及早出台全国性的体育市场管理条例,明确管理部门
的职能、管理范围、管理权限,界定进入市场的专业技术条件、资格及审批程序,规定各类市场主体
的法律地位、权利和义务,规范体育市场的主体、维护市场秩序,加强对体育市场的管理、监督和调

 



控。体育市场管理中,部分体育经营项目存在着权限交叉的现象,在不同的地区由不同的部门进行管
理,甚至在同一地区由不同的部门同时管理。建立体育市场服务标准是体育市场依法管理的前提,行
业标准的作用是为市场的主体提供规范尺度,为消费者提供消费选择的依据。因此,要依法设立行业
服务标准,建立公平、公正、公开的市场经营秩序,使市场主体在公平的市场环境中展开竞争。健全
相关的配套法规,形成体育市场运行的游戏规则,使体育产业和体育市场的发展有法可依。实现体育
市场管理科学化、规范化、效益化、法制化和国际化（作者单位：吉林师范大学体育学院） 
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