
   

 

浅谈奥运经济对现代体育产业经济发展的影响 

文/刘敏涛 

   北京举办2008年奥运会是我国的一件大事，是世界瞩目的重大商机，奥运不仅是体育盛会,也
是经济大舞台。当前,北京正以“新北京、新奥运”为目标,本着“绿色奥运、科技奥运、人文奥
运”的理念,全力筹办奥运会,并紧紧抓住这一历史发展机遇,大力发展体育产业,全面实施奥运经济
战略,推动北京和全国的体育产业快速发展。 
   一、奥运经济的概念和构成 
   奥运经济是指主办国组委会的直接效益，即电视转播权销售，指定赞助商的赞助和门票收
入，以及对主办国其它行业产生直接或间接的巨大的诱发效益的总称。中国著名企业形象策划委员
会副秘书长，“北京——莫斯科”奥运宣传万里行活动总策划陈放先生认为，“如果把奥运经济仅
仅理解为狭义的组委会的直接收入，那就太正视了，关键是它的：“间接效应”，“精神效应”。
因此，奥运会的“直接收益”是奥运经济的基础，而“间接效应”、“精神效应”才是做大“奥运
经济”的根本。 
   奥运经济的构成，在本文采用“奥运直接经济”和“奥运间接经济”的分类方法。奥运直接
经济是指奥运会期间的经济运作，1984年洛杉矶奥运会以来，奥运直接经济主要包括：①门票收
入；②广告赞助；③电视转播出售；④奥运彩票发行；⑤奥运会纪念品发售。 
   奥运间接经济是指筹备奥运会一般需6-7年的时间，其间要兴建大量体育、交通、通讯、服
务、环保等设施，需要大量的劳动力，因此，筹备举办奥运会在很大程度上缓解了就业压力，增加
了就业机会，更重要的是为邮电通讯、体育产业、旅游餐饮、房地产业、招商引资、教育产业、金
融环保、交通运输、娱乐行业、建筑技术、环保产业等众多领域的经济辐射起到了重要的促进作
用。 
   二、奥运经济与现代体育产业经济的关系 
   在现代体育社会，体育已经不仅是健身运动的代名词。所有的奥运举办国和申办国都看到，
在短期内的投入将给自己的国家带来长期的效益。奥运经济为现代体育造就了巨大的商机。奥运经
济的建设拉动了市场需求持久的增长。体育消费正在逐步膨胀,同时也吸引了越来越多的投资者加
入体育产业。而体育产业又带动许多关联产业,包括第二产业中一系列相关行业,以及第三产业中许
多行业的发展,促进了整个产业结构的调整。北京奥运会的举办,给我国经济带来前所未有的大发
展,全国每年GDP额外增长0.3%-0.5%；申奥成功后新增180万就业机会；社会消费品总量超15000亿
元。这将全面推动我国经济和现代体育产业的高速发展。 
   三、奥运经济对现代体育产业经济发展的影响 
   体育产业是指为社会提供体育产品的同一类经济活动的集合以及同类经济部门的总和。体育
产业包括所有与体育相关的经济活动和体育信息产品，以及体育劳务。1985年国务院批转了国家统
计局《关于建立第三产业的统计报告》，体育被正式列入第三产业。体育产业的发展不但带动了其
相关上游产业的发展，为社会提供了众多的就业机会，而且有利于国家产业结构的调整，促进国民
生产总值的快速增长，是一个长期存在并可持续发展的朝阳产业。我国体育产业覆盖面广、产业关
联多，涉及国民经济许多相关联的产业，如建筑业、制造业 、信息服务、交通业、食品卫生、服
务业、服装业、旅游业、广告业、娱乐业、博彩业、新闻出版业，等等。 
   奥运会使举办国在短时间内加速城市建设，拉动内需，带动体育产业、体育文化、城市文化
的发展，使城市的品位、知名度在短时间内得到迅速提高，并带来相当可观的社会效益和经济效
益。北京奥运会直接带动体育产业的收入约在30亿美元，而间接收入约在54亿美元左右。每年对于
国民生产总值的拉动是：就业因素0.00012个百分点，住宅0.061个百分点，基础设施0.183个百分
点，旅游0.85个百分点，共1.094个百分点。促进国民生产总值增长0.5个百分点。到2008年，北京
的第三产业将占到国民经济比重的70%，累计新增就业岗位180多万个。而奥运会对我国体育产业仅
北京奥运会所需的各类体育器材设备用品，就提供价值约为1.7亿元的商机。在奥运经济的带动
下，人们对体育意识，即人的观念、思维方式和行为方式，有了充分的认识。弘扬体育品格和传统
体育精神，全面提高社会公众的体育素质，发扬更快、更高、更强的奥运精神，与时俱进地建设和
发展体育产业，以现代的市场观制定和实施体育市场的规划。 
   奥运经济促进我国体育产业结构的合理调整，促进体育产业国际化，充分发挥比较优势，进
行专业化、规模化的整合，从整体上提升体育产业的竞争力。奥运经济的发展，加速了我国体育产
业政策的配套发展。目前，我国体育产业还存在产权关系不明、资产管理不顺、市场发育不全、管

 



理不善的诸多问题。我国体育的产业化水平还很落后，与我国体育在国际上的地位极不相称。因
此，我们要积极协调有关部门及时建立和完善一套包括政府财政投入政策、产业项目基本建设投资
政策、社会集资政策、税收政策、体育彩票和体育基金等方面完整、系统的体育产业政策，形成全
方位、多层次的政策体系，促进我国体育产业政策更加完善、更加规范化、更加国际化，为体育产
业的发展创造良好的环境和较好的物质基础（作者单位：河北科技大学唐山分院体育教研室） 
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