
   

 

论体育产业经济效益的创造源 

文/王 勤 

   体育产业经济效益的创造源是发展体育产业经济的基础，发展体育经济，就是要正确把握和
应用创造源。 
   1、资源供给的保障 
   体育资源是可供体育生产或体育活动所利用或可资利用的各类条件及要素，从体育资源属性
上考察，体育资源包括自然类体育资源和社会类资源:自然类体育资源是指自然界存在的，可作为
体育生产或体育活动所利用的物质要素及必需的环境条件。通常一种体育项目需具备特定的条件以
及在专门的场所中才能开展，这些条件和场所即构成体育的自然资源。如水上运动需要一定面积及
特定设施的水面，冲浪运动对海岸及浪流这种自然资源提出了很高的要求，水上漂流对河流有比较
强的选择性，滑雪、攀登等体育运动的开展对自然环境和条件的依赖性也很强。几乎每一项户外运
动项目都对自然资源有特定的要求。我国蕴藏着丰富的户外运动资源，这是我国户外体育开展的
“天然的运动场”。例如，我国的湖泊、水库面积达1072万公顷，可以开展多种水上运动；我国的
森林面积9491万公顷，山地面积320万公平方公里，可以开展野营、登山、徒步旅行、冬季项目等
体育活动；我国的河流流域面积95.59万平方公里，海域面积47.3万平方公里，海岸带面积28万平
方公里，可以开展游泳、划船、冲浪、野营、沙滩排球等体育活动。社会类体育资源是社会、经
济、技术因素中可用于体育产品生产的各类要素，主要有体育社会化程度、体育科学理论与技术、
体育信息资源、体育人力资源等等。 
   2、消费需求的弹性拉力 
   体育消费作为享受利发展型的消费，其消费需求总量随着社会经济的发展必将不断增长。但
是，体育消费需求的增长在不同的体育消费领域会有不同的效应。概而言之，体育实物消费需求在
一定时期内仍会高速增长，但随着时间的推移，增幅会逐步回落；而体育劳务消费将会逐步活跃，
并且随着时间的推移其增幅会不断提高。尽管我国体育消费需求的总量在不断增加，但与世界经济
发达国家相比仍有较大差距。我国城乡居民参与体育活动的场所依然以非经营性的体育场所为主，
我国城乡居民以家庭为单位全年体育消费平均不到500元，在我国城乡居民家庭日常生活消费以外
最主要的十一项消费支出中，购买体育比赛门票和购置体育器材分别占7.4%和4.4%，仅居第五位和
第九位。体育消费需求不足仍是目前制约我国体育经济利益创造的最重要原因。由于消费者的体育
消费需求不会是一成不变的，会随着整个社会的经济和文化，以及人们的心理和生活方式变化而处
于不停的变迁过程中，在体育产业的宏观管理方面，应进行需求特征的总体描述和变化趋势分析，
明确产业结构调整方向和体育产业发展目标及规模。从行业的宏观角度，要做到市场定位准确和政
策调控得当，既要防止某些不切实际的投资行为所造成的严重浪费，又要保护自主开拓者的积极
性，引导其按需求而动，视市场而为。从企业运作的微观角度，则应在严格的成本核算的基础上，
形成供需互促的良性循环，在满足消费需求的同时，合理扩大企业规模。 
   3、现代科技支持 
   从总体上看，日前我国体育产业的科技含量不高，与发达国家相比尚有很大差距，如体育装
备落后，管理水平低，科技含量高的体育产品少等等，其原因除了我国整体技术水平低之外，还与
把体育产业看作劳动密集型产业而无需提高技术的错误认识不无关系。如果说硬技术在体育产业广
泛应用受到客观局限的话，那么管理落后的层面是可以扭转的，软技术的优先提高是完全有可能
的。电视传媒技术作为科技外延的直接表现，对体育产业的发展具有极大的推动作用。体育竞赛所
具备的吸引力加上电视转播对大众的辐射力，使利用转播体育竞赛插播广告成为各大厂商竞相争夺
的宣传方式。近年来，由于其商业价值的提高，体育竞赛电视转播权的销售价格扶摇直上。在国际
市场上，体育产业和其他产业一样面对的竞争是一种科技竞争。托夫勒曾经写过著名的《第二次浪
潮》，他在书中讲，未来的经济发展取决于四大产业，即电子和微电子产业、航天航空技术、海洋
产业、生物技术产业。这四大产业可以武装工业、农业、也可以武装体育产业。体育产业要想进步
和发展，必须借助高科技。 
   4、龙头企业培植 
   大力培养和扶持大型体育龙头企业，以此带动体育产业的发展。目前我国体育产业"虫
子"多，"龙"少，所以今后应从产业政策上重点培养和扶持一些大型的龙头企业，通过这些集团企
业，带动体育产业经济的发展。现在对于中国来说，体育产业中"龙"少了。应该通过股份制改造，
合并重组，把许多小型体育企业变成"龙"。国家应从税收、信贷各种政策上予以支持。同时，目前

 



我国只有2到3家体育上市公司，远远不能适应经济发展的要求，应该大力培养大中型体育企业，我
国政府应利用当前资金供大于求的形势，增加体育企业的上市数量。目前我国银行资金存大于贷约
1万亿，银行贷款贷不出去，可以在体育产业中寻找一些效益高、有发展潜力的企业，让它们上市
筹集资金，发行企业债券。  
   我国的体育产业目前正处于高速发展时期，其经济效益越来越显著。但从体育产业经济效益
的创造源来看，在资源供给、需求拉动和科技支持等方面尚与发达国家存在很大差距。这就要求我
们充分看清差距，找出解决问题的途径，使我国的体育产业的经济效益在上一个台阶(作者单位：
荆门职业技术学院体育部) 
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