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刻板印象内容模型：理论假设及研究  
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摘要  介绍了刻板印象内容模型(SCM)的来源、理论假设和在美国与欧洲(个人主义文化)、东亚(集体主义文化)
样本中的实证研究。SCM假设:(1)用热情和能力区分不同群体的刻板印象；(2)对外群体的刻板印象是混合的；

(3)高社会地位群体被刻板为具有高能力，竞争性群体被刻板为缺乏热情；(4)刻板印象中存在参照群体偏好和外

群体贬抑。在比较和评价SCM与其他理论的基础上，提出了刻板印象内容研究进一步细化和扩展的方向 
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