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摘要  文章首先介绍了性别角色定型的相关概念和广告中性别角色定型研究的理论基础，然后从内容分析和受众

反应两个角度回顾并总结了有关电视广告中性别角色定型的研究。内容分析的结果表明：虽然经过了20多年的女
权运动，电视广告中的性别角色定型并没有减弱；电视广告中的性别角色定型具有国际普遍性。受众反应的结果
表明：受众对电视广告中的性别角色定型的反应是一个复杂的过程，会受到多种因素，比如性别、年龄、受教育
程度和女性主义意识等的影响 
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