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国外对平面广告受众注意心理的眼动研究  
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摘要  眼动技术被认为是研究广告注意心理的最佳手段之一。文章从广告刺激和受众主体两个方面综述了国外利
用该技术对平面广告受众注意心理研究所取得的有益成果，并指出了目前研究中依然存在的一些问题，希望能给
感兴趣于这一领域的研究者一定启发 
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