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摘要  反应时技术在以往品牌研究中主要被用来测查品牌名称与产品类别的联系强度。基于品牌名称语义网络的
构成，在已有研究的启发下，将反应时测量技术应用于品牌联想结构的测查之中。研究采用了反应时方法和传统
的自由联想方法对三个产品种类五个品牌的品牌联想结构进行了探索。两种结果的对比分析验证了反应时方法的
可行性，并且在测量的精确性与客观性上，反应时方法具有较大的优势。该测量技术提供的客观量化数据有助于
揭示消费者内在的品牌联想结构，在市场研究中具有广泛的应用前景。 

关键词   品牌联想   品牌特质   反应时技术   自由联想    

分类号 B849:C93   

DOI:   

对应的英文版文章:040515

通讯作者: 
雷莉 leiwei2001@hotmail.com 
作者个人主页: 雷莉;樊春雷;王詠;马谋超  

 

 
    


