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南开大学白长虹课题组完成CCTV绿色化品牌战略研究

[ 作者 ] 何训 

[ 单位 ] 南开大学新闻网 

[ 摘要 ] 南开大学新闻网2006年11月16日报道 受中央电视台委托，由南开大学白长虹教授领衔的课题组承担的《CCTV绿色化品牌战略与

市场驱动型广告经营模式创新研究》日前通过评审。课题组负责人白长虹教授受聘成为中央电视台广告策略顾问。 

[ 关键词 ] 南开大学;《CCTV绿色化品牌战略与市场驱动型广告经营模式创新研究》

       绿色指标体系树中国电视媒体评估新坐标南开大学新闻网2006年11月16日报道 受中央电视台委托，由南开大学白长虹教授领衔的课

题组承担的《CCTV绿色化品牌战略与市场驱动型广告经营模式创新研究》日前通过评审。课题组负责人白长虹教授受聘成为中央电视台

广告策略顾问。央视在评审意见中对项目给与高度评价：“绿色收视率指标体系和市场驱动型广告经营模式属于创新性成果，其应用有助

于央视进一步确立高端、权威、可信赖、可持续的媒体品牌形象，也将为中国电视媒体经营强化社会责任、提高文化品位、优化广告传播

环境、建立和谐营销社会提供了理论工具。” 2006年，以成为2008年奥运独家电视转播机构为契机，央视确立了成长为与世界级传媒集

团比肩而立的国际化发展战略，同时针对地方卫视咄咄逼人的竞争态势和全社会对电视媒体绿化银屏、承担社会责任的呼声，委托南开大

学课题组开展相关对策研究。借鉴国外媒体品牌理论与建设经验，课题组对中央电视台现有的品牌资源进行分析，提出了市场驱动下

CCTV品牌绿色化价值方向、经营路径识别与绿色收视率指标体系，以及基于绿色价值的中央电视台广告经营模式创新和客户服务策略。

课题研究报告指出，电视媒体的绿色化经营有四个发展层次：基本要求，节目内容必须具备一定的质量基础，不能靠流俗吸引眼球；升级

要求，打造多方共赢的经营模式，持续稳定发展；高级要求，倡导人本思想和理性思考，追求高品位的文化；最高目标，以构建和谐社会

为己任，承担更多社会责任。按照绿色化层次要求对经营状况进行评估，对现有媒体是一个全新的视角和理念，对于电视传媒业更健康地

持续发展更是具有重要的意义。绿色指标体系为中国电视媒体提供了一个全新的参考指标，也为央视在同行中树立新的标准提供了坐标，

为央视绿色化经营的动态监测提供了依据。 “绿色收视率”概念和指标的建立，一改以往电视媒体单纯以收视率为指标的评估方式，从

社会作用、文化层次、品牌效应以及受众忠诚等6个方面完善了电视媒体评估指标体系。相关研究成果已经应用于2007年11月18日即将举

行的、被誉为“中国经济和广告市场风向标”的央视年度招标宣传中，其中部分成果还将指导央视2007年广告经营战略规划。中央电视台

广告部夏洪波主任此次合作非常满意，表示“与南开的合作要持续到2008奥运年”。 
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