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从牛仔裤理解美国大众文化 

威斯康星大学传播学教授约翰·费斯克（ＪＯＨＮ ＦＩＳＫＥ）有一天发现他的１２５名学生里有１

１８名身穿牛仔裤，其他７位也有牛仔裤，只是当天没穿。他不禁好奇地问自己：为什么牛仔裤如此

流行？这一问于是有了《理解大众文化》（ＵＮＤＥＲＳＴＡＮＤＩＮＧ ＰＯＰＵＬＡＲ ＣＵＬＴ

ＵＲＥ）一书的第一章“牛仔美国”。费斯克认为文化关注的是意义、快感和认同，而不是功能功

效，因此牛仔裤的功能无法解释其流行的文化含义。穿牛仔裤的两个人群——年轻人和蓝领工人构成

两个符号中心。牛仔裤并不代表社会学意义上的阶级划分，大公司的ＣＥＯ星期天在家除草时也穿牛

仔裤，表示他有青春活力，表示他有劳动观念，而这两样是美国拓荒史上十分被看重的东西。白人中

产阶级青年学生之所以穿牛仔裤，是因为牛仔裤代表自由，它摆脱了行为约束和身份限制，“自由地

成为我自己”。牛仔裤的结实耐穿很能体现清教徒勤劳工作的伦理，同时它也代表本能与自然，代表

生命的原动力。自由、自然、粗犷、勤劳、进步和发展又都代表所谓“美国精神”。如今，牛仔裤已

经成为全世界大众文化的组成部分，但它的美国西部拓荒精神不会因此减掉。  

  现今的年轻人为什么喜欢穿扎染花色、不规则漂白或者特意弄破的牛仔裤？费斯克的解释是：穿

牛仔裤的人欲与美国价值观念保持一定的距离。“大众文化是被支配人群和弱势人群的文化”，牛仔

裤既代表美国价值观，也代表对美国价值观的抵制。牛仔裤制造商深谙此理，他们在自己产品的广告

里加进“亚文化涵义”。“利维斯５０１系列”产品的广告是３个来自被支配阶级、被支配种族的年

轻人伫立于破烂不堪的街头。这种情形既代表生活艰难又代表这样的人能吃苦耐劳。广告所配的音乐

是有着“蓝调”韵味的短歌。蓝灰色的画面配上蓝灰色的牛仔 再加上蓝调最能体现牛仔精神不过了

劳作能使人成功 约束而又不乏自由。利维斯５０５系列的广告是一位富于青春朝气的女郎仰望天

空 几组大雁排成ＬＥＶＩＳ字母，这里既有自由的气息 又有女性的气质 既自然 又都市。读到

这里，我真是佩服美国学者咂摸消费文化的本事。我觉得最好问一下喜欢穿牛仔裤的女郎 问她们是

否想到了这一层。费斯克对牛仔裤品牌的研究也够意识形态化的，他认为品牌代表向高消费层面位移

向都市、时髦靠拢。  

  宾夕法尼亚大学社会学教授戴安娜·克兰（ＤＩＡＮＡ ＣＲＡＮＥ）研究大众文化生产的专著

《文化生产：媒体与都市艺术》（ＴＨＥ ＰＲＯＤＵＣＴＩＯＮ ＯＦ ＣＵＬＴＵＲＥ：ＭＥＤＩＡ 

ＡＮＤ ＵＲＢＡＮ ＡＲＴＳ）通过大众文化产品的生产和消费过程考察大众文化在“美国文明”语

境中的情形。她认为大众文化，尤其是媒体文化影响了当代美国生活的方方面面。法兰克福学派（二

战爆发后该学派一些成员从德国移居到美国）认为大众文化是颓废的文化，只有高雅的文化才算优越

的文化。这种观念影响了美国从事大众文化理论研究的人。按照法兰克福学派的干将阿多诺（ＴＨＥ

ＯＤＯＲＥ ＡＤＯＲＮＯ）的说法，大众文化一如标准化的工业产品那么肤浅。公众之所以接受大众

文化，是因为工业劳动具有抹杀人性的性质，劳动者没有精力体验高雅文化。２０世纪５０年代的美

国大众文化理论家认为，流行文化是单调的，它提供单调的思想和价值观。克兰同意这种看法，并举



 

美国２０世纪３０年代到５０年代的例子：流行歌曲只由几家公司生产传播。歌曲的内容宣扬的是美

国白人中产阶级价值观，以浪漫的恋爱故事为主题，十分伤感。音乐让人逃避现实。好莱坞的电影也

复如此，“美国梦”让人忘记世界大事。ＨＡＲＬＥＱＵＩＮ言情小说，妇女杂志同时瞄准各阶层的

年轻妇女。“朋克”音乐最初出现的时候，文化理论家从中找到了先锋艺术的策略，比如他们有意刺

激听众“故意模糊艺术和日常生活的界线，将不相干的物体与行为并置”。有学者称之为“反抗的亚

文化”。大众文化先锋派用大众文化创造了新风格。克兰的评价很是提高了大众文化的地位。  

  美国大城市的各种文化五花八门，连墙上的涂鸦都是文化。有学者将之分类，“称这些都市文化

为艺术世界”。“艺术世界”的组成人员如下：１．文化产品的创造者和他们的赞助人；２．开会谈

论欣赏文化产品标准的人；３．组织者；４．受众。书评写到这里，我不能不佩服美国学者在研究大

众文化时所采取的理论上的严肃态度。但是，我始终以为大众文化产品的生产者和消费者在生产大众

文化产品时并不一定考虑那么多那么深的社会文化涵义，否则很难解释大众为什么接受流行的大众文

化。否则，何不干脆消费让人费脑子的“高雅文化”？这当然是题外话，本文的目的只是向读者介绍

书籍，并不想引发争论。  


