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代言与被代言的角色差距 

作者:福建社会科学院院长 南 帆  

 

大众文化来自人民，这似乎是天经地义的事情。然而，底层并没有成为大众文化的掌舵人。现今，那些质朴的、充满泥

土气息的民间文化仅仅是大众文化的一小部分。一方面，底层的文化生产能力相当薄弱。含辛茹苦地应付生计的同时，他们

腾不出更多的精力从事文化活动。因此，民间文化往往是自发的，小型的，粗糙的，地域性的，因而仅仅处于大众文化的边

缘。另一方面，现今的大众文化通常依托于大众传媒，这是大规模生产和形成产业链的基本条件。现代社会的大众传媒已经

演变为一个独立的领域。这里不仅上演种种文化剧目，同时包含了复杂的经济活动，例如版权贸易或者形形色色的广告商赞

助。必须承认，从报纸、杂志到电视、互联网，底层均缺乏足够的专业知识进行驾驭。因此，无论生产还是传播，大部分的

大众文化都是出自知识分子之手。如果说，“底层”被设想为大众文化不言而喻的主体，那么，他们的声音必须由知识分子

代言。代言与被代言之间存在哪些紧张？这是五四新文化运动以来从未彻底解决的问题。无论如何，二者的合作不可能是透

明的，合二而一的。不论是将知识分子视为居高临下的启蒙者，还是将大众视为百炼成钢的熔炉，知识分子与大众的关系始

终是一个争辩的焦点。知识分子曾经竭力想象大众的形象、内心渴求和通俗的风格，并且将这种想象投入大众文化的生产。

然而，许多时候，知识分子想象的可信程度遭受到巨大的怀疑。这是相当有代表性的观点：知识分子并未真正地删除内心的

小资产阶级王国，相反，小资产阶级烙印顽强而又隐秘地戳在他们提供的文本之中。用毛泽东的话来说，知识分子笔下的大

众“衣服是劳动人民，面孔却是小资产阶级分子”。换言之，底层能否在小资产阶级意识之中如实地浮现？这是“代言”始

终无法祛除的疑虑。另一个遮蔽底层的原因来自大众传媒的运作。大众传媒成为一种产业之后，回收高额投资和利润回报的

驱动无不指向了销量、票房和收视率。正如许多理论家指出的那样，这一切常常派生出强烈起伏的戏剧性、浮华的奇观景象

和浪漫惊险的情节。这时，匍伏在地的底层往往因为庸常无奇而成为无足轻重的背景，甚至成为省略的对象。这时常引出一

个悖论：在大众文化的盛大景象中，大众仅仅是一批制造热闹幻象的被动接受者，他们的主要职能就是购买，然后簇拥在台

下欢呼和制造掌声。 

底层无法胜任大众文化的生产者，他们的自我表述无法完整地抵达大众传媒。19世纪至20世纪，一批现实主义理论家力

图解决这个问题。然而，现实是精英主义公然承认文化存在高雅与通俗的差异，这意味了将文化等级的差异合法化。至少在

西方文化的范畴之内，许多人对于文化等级差异的敏感程度远远超过了阶级差异。文化等级背后即是社会等级。这令人再度

联想到一个重要的观念：底层不仅是经济的和政治的，而且是文化的。 

因此，大众文化背后显出了复杂的脉络。在各种理论谱系中，大众文化承担了不同的功能。大众可能被视为支撑市场体

系的庞大消费群体，也可能被视为浩浩荡荡的革命主力军，或者被视为浑浑噩噩的乌合之众。这些观点将同时决定大众文化

定位差异。然而，不管存在多少分歧，这一点显而易见：大众文化并非直接抵达底层，表述底层。遮蔽还是敞开？这只能取

决于底层与大众文化之间持久的博弈。 
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文革是牵涉中国人的一块伤疤。最近几年，

一些人为自己在文革中的行为及伤害过的人而道

歉，其中，陈毅之子陈小鲁等人的道歉亦曾引起社

会关注。作为曾经身为革命接班人的“红

来道歉，虽然还只是个别人的选择，但这

一个方向。 http://url.eastday.com/0z77F
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我国社会保障的改革与发展则是针对这种

保障制度而进行的制度变革与创新，即在利益日益

多元化的条件下，虽然由政府主导着社会

的建构，但企业、社团与个人等必须共同分

任，同时通过社会化方式来加以实施，社

为一个独立于企事业单位之外的社会系统

http://url.eastday.com/cx6vv(14-1

20:29)
转发 | 评论 

社科报

【统计局：去年GDP增速为7.7%】初步

年国内生产总值568845亿元，按可比价格

比上年增长7.7%。分季度看，一季度同比增

7.7%，二季度增长7.5%，三季度增长7.8%

季度增长7.7%。分产业看，第一产业增加

56957亿元，增长4.0%；第二产业增加

249684亿元，增长7.8%

http://url.eastday.com/1RD5O(14-

14:30)
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十八大提出的到2020年两个“翻一番”—

内生产总值与城乡居民收入在2010年的基

翻一番的目标将会实现。考虑到人民币升

素，2020年时，中国的人均年收入很可能

12700美元，这是联合国、世界银行、国

金组织对高收入国家的统计标准。

http://url.eastday.com/g22pY(14-1
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未来人口发展战略思路须坚持两个战略原

自身均衡发展和人口与经济环境协调发展。人均

念的贡献与缺点都是强调人口发展要服从

环境。而当前的形势是生育率已经基本下降到

限，没有潜力可挖了。虽然人口还在惯性增

在20年内将达到高峰，之后出现负增长。

http://url.eastday.com/FlO9H(14-1

20:37)
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泰国一次又一次的选举非但不能平息泰国

治暴乱，反而有可能使暴乱周期性地持续

所以会出现这种现象，是因为泰国的选举

偏离了现代民主发展的轨道。当前东南亚许

正面临民主转型，在选举的过程中都存在

的问题。http://url.eastday.com/cP7SL

15 13:47)
转发 | 评论 

社科报

我国农村土地改革开始向纵深推进。2014
村土地制度改革有望在稳定家庭承包关系的基

上，推进所有权、承包权和经营权三权分

制，推动农地资源有效配置和适度规模经营

展。http://url.eastday.com/GJgo7(14

19:59)
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中央连续召开城镇化工作会议和农村工作

出有序推进农业转移人口市民化，加快发

业，进一步增强农村发展活力。这些都为

固守在农村的农民实现建设美好家园的梦

些已经进入城市或即将进入城市的农民享受市民待

遇的梦想提供了实现条件。

http://url.eastday.com/PZ9UB(14-
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现行土地征收制度的征地范围较大、补偿标

低，堵塞了农民获得土地财产收入的源泉，致使
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