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摘    要：依据市场占有率和增长率的双指标组合，构建了一个旅游市场竞争态的模型。据此将我国西部12个

省区入境旅游划分为4种类型。其中：广西、四川为“明星”市场；云南、陕西、内蒙古为“金

牛”市场；重庆、甘肃、青海、宁夏为“幼童”市场；新疆、贵州、西藏为“瘦狗”市场，并深入

分析了各市场在参与入境旅游竞争中所处的地位与态势。同时，又着重从资源禀赋和区位条件两个

方面对其竞争态的形成进行了定量分析。结果发现，入境旅游市场占有率与资源丰度、区位指数呈

十分显著的直线相关关系。这为西部各省区入境旅游业发展战略的制定和市场开拓提供了新的依
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