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市场信息对企业利润和产品价格影响研究  

 

 

摘 要：本文通过建立一个竞争的寡头市场模型，在一定假设条件下，运用对策论的方法，得到
纳什均衡价格及其期望利润，说明了市场信息对公司的期望利润及其产品价格的影响。在此基
础上，研究了各种市场特性与信息价值之间的关系，并得出以下结论：（1）获得的市场信息越
精确，公司的期望利润会越大；（2）市场的不确定性越大，信息的价值就越高；（3）产品的
可替代度越高，信息的价值越大；（4）市场规模不会影响信息的价值，而公司的规模会影响信
息的价值，公司规模越大，信息的价值就越高。
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