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摘 要：探讨了城市商业实际选址所要考虑的空间尺度、逻辑次序和分析要点．首先进行网络分析．在城市与区域的范围,分析行业网络和企
业网络(公司网络)认识行业、企业网络的空间格局,以确定空间上商业设施的布局方向．其次进行区域分析,以所选址的商业设施的基本商圈
为范围,确定商业设施的区域定位,即商业设施的商业中心等级和合适区域．分析区域的购买力(基本购买力、特定人群购买力和购买潜力),
分析区域的地价成本和与区域相关的其他成本,分析区域的空间竞争形势,分析商业设施与地方文化和消费习惯的切合程度．以确定选址的区
域．再次 
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