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广告品牌在市场经济发展中的应用研究  

刘春鸿（宏）  

 

摘要： 本文论述广告品牌自主创新的理念在中国信息时代的重要性，在应用价值的基础上提出了中国广告品牌自

主创新的表现策略，21世纪是高科技快速发展和世界广告品牌创新竞争的时代，广告品牌是现代社会新经济的一种

标志。中国广告品牌自主创新为市场开发空间，广告品牌具有经济价值和无形价值，具有永恒的艺术魅力，在全球

经济化的今天，中国广告品牌自主创新在市场经济发展的应用研究十分重要。  
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21世纪是高科技快速发展的时代，在国际化、全球化未来世界的主旋律下,中国的广告品牌开创世界品牌刻不容

缓，逐步成熟的各项广告品牌，无论是在技术力量、运营技术、服务系统的环节上，已有了初步的经验，在广告品

牌自主创新方面还存在着局部差距。但是我国丰厚的文化底蕴、优秀的民族以及大量的人才储备，是我国广告品牌

自主创新具备强大“后发优势”，在广告品牌理念创新基础上，通过系列全新的广告品牌表现策略形成别具特色的

中国广告品牌“巨龙”，为中国的经济发展和社会进步产生巨大进经济效益。  

一、广告品牌理念促进品牌自主创新  

高科技信息时代的广告品牌策划是现代社会颇具品位的经济文化现象，是新经济的先锋队，对市场经济的整体发展

具有显著的拉动作用。广告品牌创新策划为企业增添光彩，为市场经济开发空间。广告品牌策划创新在人类的社会

生活、经济生活、文化生活等方面不同程度地支配着人们的消费观念、消费文化、消费方式、消费节奏；影响着人

们的自然观、社会观、价值观、生活观。现代社会所有的时空都弥漫着品牌信息，展示着广告品牌文明和品牌文

化。广告品牌已成为现代社会发展的一种标志，是一项运用高科技与文化相融合的创财富摇篮，在市场经济发展中

获取巨大的经济利润。  

随着现代媒体与网络的扩大，现代广告品牌自主创意策划与媒体相结合取得了前所未有的艺术和经济效果。自主创

新将以最快的速度打造广告品牌产品，实例证明企业的发展与广告品牌的快速成长分不开，山东省的广告品牌“海

尔”，有丰富多彩的产品种类，有科学的管理与经营，有世界一流的售后服务程序，有超前的广告品牌策划，在同

行业中领先进入世界 500强企业，“海尔” 广告品牌自主创新案例早已进入世界名牌大学哈福大学的经济教学之

中。开创世界品牌，海尔的每一款产品都经过深入细致的创新策划并与各类媒体多种形式的宣传，一切品牌创新设

计与策划宣传都是为了消费者的利益，更是体现了企业的利益，消费者买海尔产品放心，海尔产品广告品牌的信

誉、热情服务意识感动了消费者，直到今天海尔集团的经济效益仍稳步发展。  

中国计算机行业的优秀企业联想集团，率先联合打造世界广告品牌，抓住世界的最大经营窗口进行品牌策划宣传，

把总部设在美国纽约， 2004年经济效益在同行业中快速腾飞。  

在世界市场上发展的美国广告品牌饮料——可口可乐，早在 1996年宣布可口可乐不再是美国的公司，而是全世界

招商政策

会议·展会·活动



的公司，广告品牌国际化策划的发展，早已步入世界500强企业之一，世界饮品销量第一，在中国投资开发中国大

市场，它的自主创新广告品牌策划是根据中国人的风俗习惯和审美标准，将产品定位为年轻人带来快乐的饮料，为

家庭带来幸福的饮料。引导了年轻消费者的消费方式，获取了巨大的经济效力。世界快餐食品连锁店——肯德基食

品广告品牌策划设计的广告牌中，以红与蓝两种纯颜色的人物形象作为标志，简明醒目，中国人特别喜欢红色，也

不讨厌蓝色，所以此标志深深地印在人们的记忆中，人们看到该标志就知道是美国品牌肯德基快餐食品。由于自主

创新策划品牌在消费者心里留下喜欢的印象，广告品牌的品质又满足消费者的利益，美国广告品牌肯德基快餐食品

的价位比中国快餐食品的价位高，消费者还是食用肯德基快餐食品，美国广告品牌肯德基快餐食品在中国获取了巨

大的经济利益。  

全世界排名第一的超市连锁店 _____沃尔玛的自主创新广告策划诉求点定位是“天天平价”，商品让利给消费者，

消费者十分满意平价购物而且长年的购买力很强。沃尔玛有一套科学创新的严谨低价进货渠道和独特的经营与管理

策略以保证天天评价，沃尔玛超市销售利润世界第一。  

我国酒类广告品牌茅台酒、五粮液酒近几年发展快速， 2002年五粮液广告品牌已延伸出百余个国家级广告品牌，

如五粮春、五粮醇、蜀粮春等。企业采用广告品牌创造品牌的广告策略，统一了广告品牌的定位，进行了系列化广

告宣传，产生了统一广告品牌的知名度，增强了广告品牌的竞争力，扩大了消费者的购买范围，提高了产品的销售

量，年销量突破70多亿元的辉煌业绩。  

大量的实际案例证明广告品牌自主创新策划势在必行，国际投资、贸易、消费等领域得到了突出的体现，有形无形

的资源的配置、企业的核心发展，都为广告品牌的发展开辟一条阳光大道。  

中国的广告品牌有了自主创新的意识，在经济发展过程中加强管理与经营，科学地运用资金、人才、科技等都种因

素，目光放远面向世界，中国的许多广告品牌将在世界经济舞台上参与竞争。  

二、中国广告品牌的差异点  

中国广告品牌自主创新首先在同类产品的市场中的差异点是什么？中国广告品牌的主要品质是什么？在国内的广告

品牌竞争中和本土的广告品牌竞争中的优势是什么？明确了这三项基本的内容，就可以在世界经济舞台上比赛，创

造自己的新广告品牌意识和自身建设。树立广告品牌竞争力的先决条件是企业经营和企业的核心竞争力，企业的管

理与创新，企业文化，企业的形象，企业的服务意识，企业的内部条件比外部条件具有决定性的影响，企业的核心

竞争力代表了广告品牌的竞争力。寻找最适合自己企业的就是最好的道路和最好的广告品牌战略。企业的发展和广

告品牌的能力是一致的，在行业的广告品牌竞争中存在几方面内容。  

•  如何做到自主创新广告品牌最适合于消费者的需求？  

•  自主创新广告品牌的可持续发展的经济价值。  

•  自主创新广告品牌成熟期的高度把握程度。  

•  企业发展战略如何提升广告品牌的战略。  

•  品牌如何扩展广告品牌发展进行全球化经营发展。  

•  自主创新广告品牌快速提升的品质是什么？  

•  自主创新广告品牌的发展主要来源客户的需求，要发展与未来客户的需要。  

以上几方面在广告品牌质量、服务系统、创新经营、商业运作能力的过程中保持高品质，了解广告品牌的与广告品

牌之间的差异点，准确的定位是企业成功的法宝。保持自主创新广告品牌的根基是广告品牌的质量，它关系着企业

整个形象及广告品牌形象。国际广告品牌有严格的质量标准和一流的服务程序要求。  

三、保持广告品牌强大的竞争力的源泉是不断创新  

企业不创新就影响广告品牌的竞争力，就会在市场中自然消失。广告品牌只有不断的根据市场变化、根据客户需要

而加强创新提高，广告品牌才具有生产力、持久力、提升力、创新力。当今信息时代，人们追求创新和新奇的感

觉。企业要想使广告品牌不断的自主创新跟随时代，首先需要具备创新经营的广告策划人才，了解同行业和消费者



的情况，多观察理解分析市场与消费者需求情况，快速作出创新广告方案，进行量体裁衣，对准目标最适合发展广

告的就要创新开发。其次自主创新广告品牌需要各种形式的媒体策划宣传，让消费者了解广告品牌的品质与内涵、

企业的科学管理、销售创新渠道，国际化的一流服务等，有助于广告品牌开发的影响力和提升。  

CI是企业形象的自身在消费者心目中的地位和价值的体现，企业的文化形象是一项无形的资产，也是广告品牌在市

场竞争中的取胜的有力武器，加强提升企业的知名度提升广告品牌的形象。人靠衣服来装饰，广告品牌依靠艺术包

装设计来装饰，美化品牌，提高广告品牌的品质、档次，树立优秀广告品牌的形象，给消费者以新颖别致、美观大

方，陶冶人们的情操，广告品牌有完美的包装装潢是提升广告品牌档次的锐利武器。广告策划宣传为新广告品牌创

造发挥着巨大作用，有利于提升广告品牌的高知名度、高美誉度、高占有度。  

四、加强企业文化建设，提搞企业的竞争力  

信息时代各行各业面临着外部经济环境竞争压力，市场发展空间的竞争压力，消费者的竞争压力，分析自己的优势

与差异，寻找突破口，加强各种新闻媒体的地宣传，扩大影响范围，借助强大的媒体力量宣传企业的优势，宣传提

升品牌的品牌的品质，宣传服务程序等，把信息传达给消费者，在消费者心目中树立自主创新的提升品牌形象。  

不论过去还是未来在市经济竞争过程中，中国民族企业与外来企业的竞争，民族广告品牌与外来广告品牌的竞争，

国内广告品牌的竞争，国际广告品牌的竞争都会越来越激烈。企业的文化显示出重要性，因为文化无处不在，竞争

对手随时可以模仿广告品牌，但是企业文化是不能模仿的，，因为企业文化是形成企业的核心竞争力的深层次的多

元素组合而成，是由全体成员的素质及世界观、价值观、人生观、审美观、消费观、职业道德、行为规范、生活习

俗、思维方式、共同意识等组合在一起的，是一种无形的资产，存在于每个成员中并形成激励因素，大家有共同的

利益和目标在一起同心奋战，并形成一个有特色的核心竞争力，形成了企业哲学、企业精神、企业文化、企业目

标、企业道德、企业风尚、企业民主、企业形象、企业素质、企业标准等不可摧毁的体系。加强企业文化建设，提

搞企业的竞争力。  

五、 广告 品牌的审美表现策略  

现代高科信息快速传播，全球经济一体化，社会发生了很大的变化，人们的思维方式在改变，市场经济竞争业在改

变；强者胜、弱者败，优秀企业必须加强了 广告 品牌自主创新，提升了产品的市场发展空间，促进 广告 品牌的

快速发展， 广告 品牌的主要特点是强调表现 广告 品牌的“区隔”、“差异点”、“卖点”，引导 广告 品牌在

市场经济竞争中获取最大经济价值和利润。  

21世纪信息时代的消费者追求高品位的 广告 文化内涵，尤其是自我尊重、自我实现价值、追求者日益增强，追求 

广告 品牌的品质与文化内涵、 广告 品牌价值，从不同角度进行 广告 品牌的审美表现观察。 广告 品牌的典

雅、高贵、崇尚人文精神、新境界、人性化的表现策略最为时尚， 企业 广告 品牌的最准确定位直接促进消费者

的购买力， 广告 品牌是实现的经济价值有利法宝。  

（ 1） 广告 品牌的色彩效果  

广告 品牌的灵魂来自于时代创意需求，创意的基本因素有品牌质量与价位、 广告 品牌的造型与色彩、形象与符

号等。大自然造就了五彩缤纷的世界，人们离不开色彩，对色彩十分敏感，每一种色彩象征着不同的含义。例如红

色象征着热情；黄色象征着浪漫、权利和地位；蓝色象征着广阔、深沉；绿色象征着生命、希望；玫瑰色象征着爱

情；白色象征着纯洁、高雅。色彩只要经过艺术家设计就产生新颖的色彩符号与色调，色彩是一种无声的世界艺术

语言，色彩能增添商品的吸引力，成功的设计大师能将色彩设计为品牌具有永恒的生命力的标志，长期构建起顾客

心理与品牌之间的符号，能体现出时代性、区域性、民族性及审美表现特征。 例如可口可乐 广告 、旭日升 广

告 、鲜橙 广告 、多维果汁 广告 、麦当劳 广告 等的 广告 色彩表现形式十分鲜艳，使消费者感到亲切、带着

愉快的心情购买商品，美丽的色彩 广告 是品牌的“卖点”，也是企业获取利润的法宝。  

（ 2） 广告 品牌的表现与文化差异  

我国有十三亿人口，在世界上具有开发潜力的大消费市场之一，经济全球一体化的今天，许多企业面临着来自文化

的巨大挑战，文化差异表现在方方面面，包括世界观、文化取向、文化传统、行为规范、角色关系、审美标准、民

族风俗等；企业的经营管理与文化差异有着密切的关系，例如在商务谈判、项目签合同、商品进入新区域营销等诸

多重要环节，都存在文化差异，必须慎重地有所分析、选择。  



广告 品牌表现中的文化差异表现在许多方面，例如 广告 品牌的诉求方式、艺术审美标准、 广告 形象符号等都

关系着 广告 品牌策划的成功与否。 加强审美文化表现策略，区分 文化差异， 强调美好的境界，联系美好的形

象， 广告 品牌的品质吸会引着人们的消费观念，体现 广告 品牌价值，促进市场经济的繁荣发展。  

广告 品牌审美表现的差异是从艺术引离出来的一种特殊实用美术形式， 广告 品牌的表现性涉及到现代艺术的所

有艺术领域，不论是写实派、印象派、抽象派、立体主义等都为广告实用美术服务， 广告 品牌是现代艺术丛林中

的一枝新秀，有它自身的特点和发展规律，它的表现形式包括绘画、摄影、语言、文学、音乐、舞蹈、建筑、现代

媒体等，它在质量、品质、价格、形象与现代信息相结合的各个方面具有永恒的魅力。  

（ 3） 广告 品牌的表现性  

广告 品牌的表现性，在艺术标识设计中，通常利用区域的审美特点，例如可口可乐 广告 在春节晚会上的广告对

联，上联是“春节回家包饺子，下联是：新年户户放鞭炮。横批是：可口可乐。”这幅对联的表现形式简意是中国

的传统节日 -----春节。借助春节的形象特点以消费者的审美的观点和地域民族文化、风俗习惯相吻合，深入人

心，具有时代性、地区性、文化性和形象性，体现了 广告 品牌的表现性。在美国可口可乐的定位是“只有可口可

乐，才是真正的可乐。”此 广告 表现策略的高明之处在于没有直接说自己是第一。但是暗示消费者，可口可乐是

衡量其它饮料的标准，“真正的可乐”。广告宣传中选定的目的是隐含第一。直到今天他还是世界饮料销量第一。  

广告 品牌的审美表现体现在形象的选择，世界 广告 品牌万宝路香烟广告，最初策划设计的人物形象是一位女

士，象五月的温风一样轻轻吹过。投入市场后效果一般，经济效益很差，年年亏埙。经过几年以后，由美国著名设

计师策划设计出一名年轻一代的西部牛仔粗犷、骠悍、豪爽、有勇气和自信的性格，这正是当代年轻人所崇拜的男

子汉形象，因为西部牛仔的生活方式是美国传统文化的积淀，创造了 广告 “万宝路牛仔”和“万宝路世界”得到

了世界消费者的认同，消费者认为万宝路是男人的世界，拥有它感到自豪，所以莫里斯公司的每年利润近 40亿美

元。  

广告 品牌的表现策略是创意，自主开发 广告 品牌沟通文化与地域风土人情，摆脱了产品 广告 品牌功能性诉求

的传统方法。 广告 品牌表现策略是对广告创意概念的提高和艺术概括，优秀的 广告 品牌审美表现策略衡量的标

准在于信息量的快速传递，构建起顾客心理与 广告 品牌符号的间隔，体现一定的审美观、价值观， 广告 品牌创

意策划能激发消费者的潜在意识 ,从认知、认同、到购买行为的感应效果。  

六、 广告 品牌策划理念  

信息时代的社会需要更新观念 ,改善落后的思维方式,提高创新意识和策划理念。 广告 品牌策划理念来自于市场

调查， 广告 品牌的区隔是寻找产品的个性，个性在不同的环境、技能、条件、等因素下表现出的差异性。 广告 

品牌的个性是 广告 品牌的生命，建立 广告 品牌个性就是建立一种象征，它能代表购买产品或服务的消费者的想

法和独特的文化内涵，取得消费者的共鸣，产生一种认同感并具有人格化、个性化的 广告 品牌形象以满足消费者

的情感需求。  

例如人们常喝可口可乐，与其说是一种碳酸饮料，不如说是吮吸美国文化。可口可乐的“文化含量”使其呈现出

“软化”的消费特征。这种“形象观念”是通过自主创意宣传，潜移默化的追求文化氛围、利用人脉关系等策划而

成。  

广告 品牌与普通 广告 产品相比， 广告 品牌表现的视野更广阔，传播效率更高， 广告 品牌在市场经济发展中

开创新业绩。随着科技的发展出现新空间，新理念、区域特征、民族风俗、人脉情感等方面的开发研究，使 广告 

品牌在市场经济发展中得到实际应用价值。  

（五） 广告 品牌能体现人脉情感  

现代乃至将来都是一个过剩的消费时代，现代社会的的消费者目的，不再是只为需要而消费，而更多的是为消费而

消费，为感觉而消费。这是当代许多消费者的一种新观点，在生活节奏日益加快的现代社会里，人们的精神需求、

情感需求、生活需求、事业需求、物质需求、成就感需求、荣誉感需求等都须广告的诉求来实施，从而达到实现广

告促销品牌的目的。  

以人为主体的世界丰富多彩，人性是指人所具有的正常的感情和理性，生命的新陈代谢、人的喜怒哀乐、情感的交

流等内容，生活中人们情感是最丰富的，商品广告的最终目的是要诱发人们的购买行为，当顾客购买商品时是和情



感心理活动有关系的。情感活动越强烈，购买行为就越容易产生，感性诉求的文案在策划和艺术设计表现中要和消

费者情感产生共鸣。现代消费者是从量、质、心理价值上或象征价值上感到满足，即 “ 广告 品牌的名字比产品

更重要 ”。奔驰轿车不仅是便捷的交通工具，而是显示自身的一种社会地位和财富的拥有；法拉利车象征着速

度，商人驾此车感到事业开拓、超前、速度快；宝马象征着舒适，事业有成拥有宝马；沃尔沃象征着安全，奥迪V6

象征公务车、商务车。  

生活中人们最喜欢的动物是猫，上海合成洗涤剂厂注册 “白猫”洗涤用品，在我国日用化学品市场拥有众多的消

费者，新产品“法奥”四合一洗发香波 广告 准备上市，上海合成洗涤剂厂通过采用 广告 “比附定位”，搭上 

“白猫” 广告 便车，广告诉宣传以 “白猫” 广告 品牌形象的树立作为 广告 诉求点， “洗衫用白猫，洗发用

法奥”，隆重推出新 广告 品牌 “法奥”四合一洗发香波，这一广告语向可谓一举两得，提升了新 广告 品牌的

经济价值。  

“一股浓香，一缕温情”， 广告 品牌 为南方黑芝麻糊营造出人间一种“温馨”氛围的品牌效应，先后多次获国

内外大奖，销量在国内糊类产品销量第一，是国内惟一获国家“绿色食品”标志使用权产品，也是国内第一个通过 

ISO9002国际质量体系认证产品。“南方”牌产品已成为黑色食品全国第一品牌，产品除覆盖全国，还销往国外13

个国家和地区。 广告 品牌 品牌的定位是一人为本的温情回忆，经典的广告片与消费者产生情感互动效应，体现

了人脉情感关系，调动了消费者的购买欲望，企业获得了巨大的经济效应。  

中国 广告 品牌的社会效益、经济效益、情感交流、审美导向已成为 广告 品牌自主创造文化思考的重要研究方

向， 广告 品牌中的文化品格、文化道德对精神文明建设和现代社会建设具有积极的推动作用。  

中国 广告 品牌是现代经济发展中的一种标志，是高科技与艺术设计相融合的复合型标志，是市场经济发展中的主

力军。 广告品牌在市场经济发展中得到了广泛的应用 。  
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