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  近年来，随着我国媒体产业的逐渐壮大，各种媒体的广告经营额也成倍增长。而期刊作为

媒体广告市场当中的重要组成部分也保持着强劲的发展势头，新刊的不断涌现和原有刊物的改

版使得期刊市场一片繁荣。为了更透彻地了解我国期刊广告的经营，本文以慧聪媒体研究中心

的监测数据为基础，对2004年上半年的期刊广告市场做了一个全面回顾。  

  与报纸相比仍差异巨大  

  根据慧聪媒体研究中心的统计，2004年1—6月，我国期刊广告市场总额为24.32亿元，比

2003年上半年增长9.3％，同期报纸的广告刊登额为273.73亿元，期刊与报纸广告经营额之比

为1：11.3，而期刊广告量在整个媒体广告市场中的比例则估计还不足5％。可以看出，中国目

前的期刊广告市场容量仍然很小，还有很长的一段路要走，但这也说明了中国的期刊市场潜力

巨大。  

  时尚类期刊鹤立鸡群  

  由于面对的读者类型较多，不同期刊的编辑内容也各有侧重。从内容上看，期刊可以分为

多种类别，如时尚类、财经类、计算机类、生活类、汽车类、社会新闻类、各种行业类期刊

等。根据慧聪媒体研究中心的统计数据，2004年上半年，在广告经营方面，时尚类期刊、财经

类期刊、计算机类期刊是中国期刊广告市场上表现最出色的三大类。  

  虽然期刊广告市场总体处于增长状态，但总量的增长并不意味着每一类、每一种期刊都会

同步增长，总量的增长是通过结构性变化而实现的，而并不是平均分配到每一类期刊上。近些

年来，各类期刊的发展可谓是几家欢乐几家愁：时尚类、财经类、生活类、汽车类、社会新闻

类等广告刊登额较多的期刊在2004年上半年期刊广告市场上所占的份额均比2003年同期有所提

高。其中广告刊登额最多的时尚类期刊提高了4.76个百分点，是所有类别中最高的，说明这类

期刊的上升空间依然巨大。  

  各种行业类期刊和广告量较小的期刊所占份额则出现萎缩。行业类期刊与行业类报纸的命

运比较相似，在传媒业越来越市场化的今天，如果这些以前靠政府财政支持的期刊不能很快作

出体制上的调整，那么广告市场上留给他们的“蛋糕”将会越来越少。而广告量较小的期刊，

如文化艺术类、广播电视类、影视娱乐类期刊由于覆盖的读者面有限，在广告主的投放策略日

渐理性的情况下，这些期刊被选择的机会也越来越小，因而各类期刊在广告经营上出现了两极

分化，“马太效应”在此体现出来。  

  五大行业集中六成广告  

·小开版报纸广告更有效  

·报纸广告策略谈（商业）  

·“野”广告有条野路子  

·媒体广告经营的失误  
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  媒体的主要收入来源于广告，广告量的大小取决于产业（广告客户）的投放规模，吸引什

么样的广告客户则取决于媒体所覆盖读者的特征。由于特点不同，决定了不同类别期刊所依赖

的广告行业结构也有所不同。总体来看，期刊的广告来源主要是化妆品及日常用品、计算机、

服装服饰、机动车和通讯行业，由于期刊具有印刷精致和易保存的特征，使其成为这些行业的

中高档品牌非常理想的广告媒体。2004年上半年，这五个行业集中了期刊广告市场64％的份

额。而由于期刊大多是全国发行，因而对于地域针对性强，在报纸上广告投放第一大行业的房

地产行业来说，期刊并不是广告投放的重点。  

  在各主要类别中，时尚类期刊在广告市场上明显地依赖化妆品及日常用品、服装服饰两个

行业；而财经类期刊则刊登的机动车、计算机行业广告比较多；计算机类期刊四分之三以上的

广告来源于计算机行业。可见，由于内容侧重点以及面对的读者不同，各种类别期刊的广告结

构差异很大。  

  3—5年内将是高速发展期  

  目前，我国期刊发展由于时间短、起点低，在广告经营方面还无法与报纸、电视等媒体平

起平坐，但从近几年的情况看，我国各类期刊的广告经营正在逐步驶入快车道，广告经营额在

各类媒体广告总量中所占的份额也在不断扩大。而随着中国传媒业的对外开放，一些国际知名

的期刊大举进入中国市场，国外成功期刊的经营和管理经验也逐步传入中国，进而可以带动我

国期刊品质的提高；而随着我国经济不断发展，白领人士的不断增多，报刊读者越来越呈现出

受众细分化、需求多样化的特点，这就为期刊的发展开辟了更多的市场空间。可以预测，未来

的3—5年将是期刊的高速发展时期。  
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