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摘    要：认为名牌具有经济效应与社会效应，塑造良好的企业形象是创建名牌形象的基础和前提，名牌体现

着企业的质量形象，代表着企业的广告形象，标志着企业的商标形象，肩负着企业的公关形象。名

牌的创建是一项系统工程，既要建立内部环境系统，又要建立企业外环境系统。 企业名牌 企业
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