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摘要  信息产业新产品的网络效应特征使得新产品预告不是简单的信息发布，而是企业可以运用的战略工具，从

确定预告目标、选择预告对象和内容、优化预告时间、加强预告过程管理4个维度，实施新产品预告战略。信息
产业新产品预告战略的主要目标是向互补产品供应商和潜在采用者发出信号，影响他们的预期。预告对象主要是
互补供应商和潜在采用者；产品复杂性、竞争者反应、互补产品的生产周期和客户的采购周期是决定预告时间的
主要因素，并提出了提高和改进新产品预告效果的过程管理措施。 
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