
浙江大学学报(人文社会科学版) 2002, 32(6) 80- DOI:     ISSN: 1008-942X CN: 33-1237/C

本期目录 | 下期目录 | 过刊浏览 | 高级检索                                                            [打印本页]   [关闭] 

论论论论文文文文 扩扩扩扩展功能展功能展功能展功能 

本文信息

Supporting info 

PDF(333KB) 

[HTML全文] 

参考文献 

服务与反馈

把本文推荐给朋友   

加入我的书架 

加入引用管理器 

引用本文 

Email Alert 

文章反馈 

浏览反馈信息 

本文关键词相关文章

经验品

不完全信息

质量信号传递

中介组织

产权

本文作者相关文章

中介中介中介中介组织组织组织组织在在在在经验经验经验经验品品品品质质质质量信量信量信量信号号号号传递传递传递传递中的功能中的功能中的功能中的功能 

[全文全文全文全文pdf下下下下载载载载](333KB)

摘要摘要摘要摘要： 

在经验品市场上,消费者对产品质量具有不完全信息,一个产权清晰的中介组织对产品质量的有效评定则是传递质

量信号的有效手段之一.一个产权不清晰的中介组织,在进行质量评定时,会有机会主义行为,导致低质量产品冒充高

质量产品.解决我国经验品市场的质量显示问题,关键是建立培育真正产权清楚、竞争性的中介组织. 
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