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观察:微软、雅虎合并将对Google造成什么影响? 

作者:李一静 时间:2007­6­28 16:36:54 阅读:212

 

 
   或许微软同雅虎进行商业合作并不足以动摇Google的
现有地位，但是一旦两者合并意向趋于成熟，将会对

Google的消费者调查和在线广告市场造成极大的冲击，这

点不得不引起Google的重视。 

   据澳大利亚媒体报道，《Yankee Group》的分析师

Jennifer Simpson认为，Google一直以来致力于为消费者

和广告商们提供优质的技术支持，并且取得了很好的业

绩，同时着力强调了Google对YouTube和网络广告公司

DoubleClick的收购。  

   他说，如果一旦微软和雅虎正式宣布合并，Google的
共同创始人Sergey Brin和Larry Page很可能就会为改进现

有技术平台而彻夜难眠了，尽管到目前为止Google的市场

地位还是不容动摇的。  

   上周五报纸有报道指出，微软已经同雅虎展开了新一

轮的商业对话，虽然在此之前雅虎对于微软的此类要求予

以拒绝。据《华尔街日报》称，两家公司已经进入了谈判

初期阶段，就其合并事宜或采取其他的商业合作形式来发

挥各自专长进行磋商。  

   《ClickZ Network and Search Engine Watch》总编

Rebecca Lieb说，微软已经受到了Google新一轮的商务合

作通信工具的竞争威胁，同时也受到在同Google竞标

DoubleClick时败北的影响。  

   她说，微软并不是那种左右逢源的公司，收购雅虎可

能有助于缓解其未能成功收购DoubleClick的损失。  

   Lieb说，“对微软来说，在DoubleClick收购案中败北
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无疑是个巨大的打击，我曾就此事同了解内幕的相关人员

谈过，得知此事着实是高级管理层的一大痛处。”  

   微软急于收购DoubleClick，以便其可以同Google在快

速增长的在线广告领域展开竞争。  

   Lieb认为，“在线广告确实是历史上增长最快的传媒。

十年间创造了数十亿美元的业绩，连电视广告都没有如此

快捷的增长速度。”  

   Lieb强调说，关于微软和雅虎的合作讨论目前为止还

仅仅是猜测。但是其合作无疑是具有相当大意义的，因为

这势必会导致相关销售价格的下调。  

   Lieb同时指出，除此之外，微软和雅虎在其相异产品

的合并过程中势必会遇到很多的技术难题，这将限制其同

Google竞争的能力。“我认为Google对此并不担心，它的

市场地位相对更高。即使微软和雅虎在今时今日合并，其

实力也不足以同Google形成竞争。”  

   虽然在广告界的规模并不是主要因素，但是微软实时

搜索和Yahoo!的合并势必同Google构成搜索市场的竞

争。  

   广告商最为关注的还是搜索的可靠性，所以微软同雅

虎合并后，还需要用事实证明其可以帮助广告商有效搜索

其潜在客户群。  

   Simpson说，Google和联合后的微软­雅虎公司可能存

在竞争的另外一个领域就是通过网上商业公司所提供的门

户主页服务的范围方面。微软和雅虎虽然已经各自具有提

供这些服务的能力，但是当网上商业公司开始制作自己的

门户主页时，他们在这方面的市场就会下降。  

   Google并未涉足该领域，但是一旦微软和雅虎进行联

合并且为ISPs提供极具吸引力的时候可能就会考虑进军该

领域。“这些的确会成为Google所担心的问题。” 
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