
   

 

网络金融环境下的金融市场竞争研究 

文/吕 美 姬 浩 

 网络金融是网络技术与现代金融高度结合的产物。网络金融所具有的网络外部性加剧了金融
市场（包括网上和网下）竞争的激烈程度。本文所指的网络金融环境主要考虑网络金融的网络外部
性特性。 
 1网络外部性 
 使用具有同种（类似）性质的产品或服务的消费者形成一个网络，当其他消费者购买这样的

产品或服务，或加入这个网络时就会获得额外的价值。经济学家把拥有这种特性的市场称为网络外
部性。 
 2 网络金融环境下的金融市场竞争分析 
 2.1模型的选择 
 产业组织理论中研究产品差异化模型的主要有两大类：一类是以Chamberlin垄断竞争模型为

代表，模型主要假设消费者是同质的并且具有相同的偏好;另一类是以Hotelling模型为代表的定位
模型。 
 在传统的金融行业，可以明显地看到这些由于消费者和厂商之间距离造成的负效用。鉴于距

离对消费者选择的影响，以及现实存在的异质性以及偏好的差异的存在，选取Hotelling模型来对
研究进行进一步验证。 
 2.2 网络外部性对市场份额的影响 
 在网络金融市场上，网络外部性体现在于消费者的购买行为中。可在消费者的效用函数中构

造一个网络外部性函数以反映消费者由于存在网络外部性而增加的购买意愿。假定厂商的市场份额
是，网络外部性函数为，满足，可微且。分析存在网络外部性的水平差异模型即Hotelling模型。
模型是两个厂商的两个阶段完全信息动态博弈，博弈的时间顺序如下：第一阶段两个厂商同时选
址：第二阶段两个厂商同时进行价格竞争。为了便于分析，采用线性网络外部性函数，其中参数代
表网络外部性的强弱。 

  

 



 3.结论 
 通过模型验证可以得到：网络外部性同网络金融市场上的厂商价格以及利润负相关，同消费

者剩余和社会净福利水平正相关 (作者单位：西安工业大学经济管理学院)  
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