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摘要  对品牌生命本质的研究促进了经济学、管理学和生态学的融合,越来越多的学者运用生态学的理论和方法研

究商业系统和品牌系统的复杂性。从品牌生态位的角度出发,引入数学模型以阐述品牌种生态位拓展模式,进而探
讨品牌种在种内和种间竞争力作用下的演替规律。 
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