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  本刊中 包含“创意”的 相关文章 

本文作者相关文章 

· 韩顺法  
· 

基于二向性的创意产业价值研究  

韩顺法,

南京航空航天大学经济与管理学院 
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摘要  创意是创意产业的核心生产要素,创意与文化、创新既相互联系又相互区别,创意是介于两者之间的变量,具
有明显的二向性特征,这一典型特征奠定了分析创意价值属性及创意产业价值结构的基础。创意的其它特征决定了
创意产业的规模报酬递增性、外部性及价值演化规律。 
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