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【摘要】近年来，中国汽车产业以惊人的速度迅猛发展，越来越多的汽车出口到国外，但中国汽车制造

企业在国际化进程中仍存在着许多问题。本文结合我国汽车出口发展现状和特点，分析了我国汽车出口

竞争中的优势和存在的主要问题，最后，根据目前我国汽车出口呈现出的趋势，提出了促进我国汽车出

口的对策。 
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一﹑引言 

2009年中国汽车产销量分别达到1379.10万辆和1364.48万辆，同比增长48.3%和46.15%，产销总量和增

速均创历年最高，中国首次超越美国成为世界第一汽车生产和消费大国。然而，与国内市场形成鲜明对

比的是，我国汽车出口在国际市场却遭遇到前所未有的危机，面临着诸多新问题，许多因素都制约了我

国汽车的出口。虽然金融危机给我国汽车出口造成了极大挑战，但中国汽车产业需抓住机遇走出国门。

专家认为，挑战与机会总是并存，只要坚持“走出去”，面向长远发展，汽车企业仍能在严峻的形势下

找到发展机会。 

二﹑我国汽车出口贸易现状及特点 

1．我国汽车出口贸易现状 

我国汽车产品出口始于1957年。20世纪80年代开始了汽车产品贸易的出口，但出口的整体水平比较

低。20世纪90年代，我国汽车行业引进了大量的先进技术和设备， 改善了汽车产品的构成，提高了产

品质量，为扩大汽车产品的出口奠定了基础。2009年我国汽车产销量位居世界第一，但由于经济危机的

影响汽车出口量下滑。2010年经济已开始复苏，我国汽车应抓住机遇做好一崭新面目走出国门的准备。 

2．我国汽车出口特点 

第一，出口有明显上升的趋势。统计显示，2009年我国汽车出口36.96万辆，同比下降46%；出口金

额51．87亿美元，同比下降46%。但2010年初多省市接到的国外订单量明显增加，这得益于全球经济的

回暖。 

第二，汽车出口以零部件为主，整车出口以商用车为主。以整车出口来分析，整车出口以商用车为

主，轿车出口量大幅增长。2007年，我国商用车出口34.9万辆，占总出口量的57.0%；轿车出口18.9万

辆，增长103.9%，其中轿车出口已经连续几年保持了100%以上的增长率了。 

第三，以我国自主品牌为主。为了更大程度地占领海外市场，自主品牌企业已经开始在海外投资建

厂，有的企业还在多个国家建有工厂。一汽、江淮、北汽福田等商用车企业纷纷在东南亚、中东等我国

重点汽车出口市场投资建厂。 

第四，出口地区分散，并且以欠发达国家和地区为主。2007年我国对超过190个国家和地区出口汽

车。这导致汽车出口平均销售成本过大。 

三﹑我国汽车出口的竞争力分析 

我国汽车产品由于廉价的劳动力而拥有国际比较优势，国际市场需求潜力巨大。中国低廉的劳动力是

其核心竞争力。虽然近年来随着经济的增长，我国劳动力成本也在逐渐增加，但由于我国庞大的人口数

量，以及产业升级转变缓慢，相对于欧美等发达国家我国的劳动力成本仍然很低。这使得我国汽车的生

产成本相对较低，这也是我国汽车出口规模不断增加的重要原因。 

但必须看到，我国的比较优势并非那么令国人感到轻松和自豪。实际上，贸易保护主义是存在的，出

于国家利益的考虑，各种变相的贸易保护主义都有增加和复杂化的趋势。更严重的是我国汽车产业不仅

没有从低廉的劳动力成本中获得多大好处，很多的企业却陷入了比较优势陷阱。我国汽车产品自主开发

能力低，研发投入跟不上，很大程度上是由于企业能够凭借相对低廉的劳动力而获得较低的生产成本，
 

 



所以，不愿投入资金和时间开发新产品。 

四﹑促进我国汽车出口的对策 

1．增强自主创新能力，加大人才培养和技术投入 

目前，国内汽车出口企业普遍缺乏能和国内总部有效沟通，又不能在海外独当一面开展公关、认证、销

售、服务乃至生产、开发的各类人才。另外，我国汽车工业在科研开发方面的投入非常少。因此，我国

汽车要“走出去”，当务之急是要加大科研经费和人才的投入。培养和引进一批能坐镇海外、精通商

务、通晓海外风情、熟悉和了解国内外汽车市场、能够独当一面、掌握和控制当地市场的国际化合格人

才，走国际化发展的道路。 

2．加大宣传力度，主动走出国门，树立品牌意识 

在当前全球汽车市场需求低迷的情况下，要想吸引国外消费者的目光，我国汽车企业就必须采取积极

的营销策略。当前我国汽车产品在国际市场上品牌价值不高，市场认同度低，难以获得国外消费者的青

睐。所以，我国汽车企业应该主动走出国门，站在国际化的平台上多多展示自己，通过积极参加各个国

家和地区的汽车产品展示会、赞助国际体育赛事、在出口地市场组建营销队伍以及加强与国外汽车制造

商和营销商的合作来提升自己的品牌，推广自己的产品。 

3．积极拓宽销售渠道，完善售后服务体系 

企业可通过定期调查问卷、电话跟踪服务等形式，了解国外客户汽车使用情况、客户满意度，并提

供相应服务。毕竟，汽车都有较长的生命周期，如果销售完产品而不做好售后服务，那就会失去客户。

我国多数汽车企业的产品出口到国外后，售后服务几乎是空白，零配件供应不上，产品维修不及时，有

时候产品出现了质量问题，却找不到合适的备件和维修工程师，导致当地消费者对中国品牌丧失信心。 
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