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广州市消费者行为与商业业态空间及居住空间分析 

作者: 周素红 林 耿  

    商业业态空间和居住空间是城市空间结构研究中的两个重要领域，通过分析居民微观行为解释实体空间是近年来城市商业业态空

间和居住空间研究领域中越来越多被使用的研究方法。以联系商业业态空间与居住空间的纽带—消费者行为作为切入点，选择广州市8

个街区的1428位居民为调查对象，研究二者的特征及关系。通过典型街区的问卷调查分析表明：①居民购物出行方式选择、出行距离

和多目的出行与所处街区的类型、区位、周边服务配套和城市商业业态空间等存在密切的关系。②商业空间的等级体系清晰存在，老

城区传统商业中心仍存在较强的吸引力；20世纪80年代以后形成的新商业中心区次之，二者在吸引人群的类型上存在差异；次一级商

业中心区和日常生活服务配套区在为居民提供日常消费服务方面扮演着重要的角色。③城市新商业中心和外围商业次中心的在服务能

力和提供的业态类型上还存在不足，使其服务供给与周边居民的购物需求之间存在某种程度的不匹配，引发对老城区的过度依赖。④

外围商品房小区和政府规划建设的经济适用房小区周边的商业配套不足，增加了居民日常生活成本。通过对居民出行空间的分析，可

以从另一侧面剖析城市的空间结构及其发展演变的动力机制。 
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