
| | 加入收藏

您现在的位置：首页 -> 印艺科技 -> 专题评论 -> 正文

探讨台北生活圈青少年对图书出版品促销活动之态度差异性研究 
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摘要 

在一定时间内给予消费者、中间商、销售人员刺激，使其产生购买欲望或消费行

为，此一行销活动称之为促销。现今消费者阅读图书的时间与人数越來越少，而出版

社与出版品的数量却又持续上升，在整个台湾图书市场没有成长，但商品与制造商却

泛滥的情况下，出版产业竞争非常激烈，如何在第一时间吸引消费者的目光注意，并

刺激产生购买欲望，进而完成购买行为，将会是出版业界的一个课题。 

本研究目的在探讨不同性质的消费者，是否影响接受态度与偏好程度；在同种促

销活动之下，消费者会偏爱传统或是数位图书出版品？购书数量与接受促销活动的态

度是否具有相关性？结果分析作为未來图书出版业者运用促销手法的參考依据。故针

对未來主流消费者，也就是青少年学生为主，因此选定台北生活圈之国中、高中、大

学学生作一分层随机抽样调查研究，共抽出510 位学生作为本研究之样本，调查此

510 位学生对于图书出版品促销活动态度的差异性，以推测母群体。 

结论分析发现，性别、教育程度及生活型态对于青少年接受图书出版品之促销活

动态度皆是重要的影响因素。综合分析可概略得到高中以上成熟稳重型的女性接受图

书出版品之促销活动态度最佳。以高中以上成熟稳重型的女性作为目标促销群，促销

活动运用POP 为佳，在传统图书及数位图书方面皆有相当成效；以高中阶段成熟稳重

型的青少年作为目标促销群，促销活动运用抽奖为佳，其数位图书出版的成效较高；

以成熟稳重的女性作为目标促销群，促销活动运用则是折价为佳，而以传统图书出版

成效较高；近一年购书数量越多，对于接受图书出版品的折价、POP 促销态度就越

高。 
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