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提高农村市场消费力发展名牌产品的理性思考(2004年第2期)

作 者： 曹家谋     发布时间： 2004-7-4 18:25:54 

内容提要：文章基于名牌产品发展过程中对“三元市场”的不同选择模式和顺序，分析 

二元经济结构下我国农村市场消费力弱化趋势及其对名牌产品市场生命旺盛期等方面的影 

响，提出提高农村消费力以发展名牌产品的具体建议。 
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