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逆向营销中的消费者行为分析(2003年第8期)

作 者： 李 开     发布时间： 2004-7-4 16:12:43 

内容摘要：逆向营销从根本上改变了传统营销的观念和方式。消费者成为整个营销过程的主导者。借助于互联网，消费者不再依赖于由厂

家提供的营销组合方式来获得产品，满足需求，他们将充分发挥自己的主动性，自始至终主宰市场营销在全新和高层次的平台上运作。  
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