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  本刊中 包含“区域品牌”的 相关
文章 
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区域品牌的生成机理与路径研究  
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摘要  随着我国产业集群的发展,区域品牌建设已被越来越多的政府官员和学者所关注,但区域品牌的相关理论相

对缺乏。结合区域经济学、产业经济学、市场营销学的有关理论,探讨了区域品牌的生成机理和成长路径,并提出
区域品牌成长路径的五阶段模型。 
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