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 [摘要]   对《当代中国先进文化及其传播路径研究》一书中关于当代中国先进文化的构
成、传播路径、文化建设主张等进行了评述，认为该著是一部不可多得的构建当代中国先
进文化的新的理论体系的力作。 
 [关键词]   当代中国；   先进文化；   构成；   传播路径；   文化建设 
 [中图分类号]   G112   [文献标识码]   A   [文章编号]  1007-1962（2008）06-004
7-02
最近，非常欣喜地读到了傅华博士的著作《当代中国先进文化及其传播路径研究》，不禁
耳目为之一新。该著从宏观上构建了当代中国先进文化的理论体系、从微观上对其进行了
详尽的分析，对当代中国先进文化各个层面的传播路径作了具体的研究，提出了独到的见
解。 
一、系统研究了当代中国先进文化的构成：科学的执政党文化、优秀的民族国家文化、健
康的大众文化 
作者对其所建构的当代中国先进文化三个层面的内涵做了颇具说服力的诠释。科学的执政
党文化是党执政理念所构建的主流意识形态，是以马克思主义为指导思想而形成的理论、
信念以及科学的价值观、世界观、方法论。优秀的民族国家文化是指中华民族一脉延传、
至今仍活跃于现代时空并积极作用于现代人群、团队乃至民族国家的价值观念、情感哲
学、审美趣味。健康的大众文化是指大众在日常生活中阅听、传播、创造的属于自己的价
值和意义，主要包括大众积极的生活态度、健康的消费理念、高尚的审美情趣、和谐的人
际关系以及文明的生活方式等。作者对当代中国先进文化构成要素之含义的解读全面而又
精辟，是对其内涵深层次的剖析。 
当然，作者决不会停留于解释当代先进文化“是”什么，而是要从更深的层次去分析它们
的内在机理和表现形式。作者认为，以中国共产党执政理念为主体的主流意识形态所反映
出来的基本价值和情感是中国共产党推行政治主张、实施行政行为的逻辑起点。优秀的民
族国家文化是中华民族源远流长、丰富多彩、一脉相延的价值、情感，以和、仁、义、易
等核心元素为基质价值，不仅塑造了民族的心理结构和生活态度，而且约定了今人的思维
方式、行为方式和情感哲学。健康的大众文化是由“大众”创造并体验的价值、情感，作
为当代中国先进文化的重要景观，它以通俗的手段参与着民族国家认同感的构建。 
进而，作者对科学的执政党文化、优秀的民族国家文化、健康的大众文化三者之间的辩证
关系以及它们在先进文化构成中各自所处的地位、所发挥的作用等进行了透彻的分析。他
认为，三者的创造主体、内涵、性质、载体、传播路径、作用范围、作用对象等各不相
同，但在现实的政治、经济、社会生活中彼此统一、相互交融，共同构成当代中国先进文
化的丰富内涵。在先进文化的结构中，科学的执政党文化始终处于核心和领导地位。优秀
的民族国家文化在先进文化的结构中处于基础和背景地位。健康的大众文化处于当代中国
先进文化的表层和表现状态。科学的执政党文化、优秀的民族国家文化和健康的大众文化
既相辅相成，又会在一定条件下相互转化。 
二、深刻分析了当代中国先进文化的传播路径：宣传教育、文化商品、商品文化 
作者认为，对于科学的执政党文化，其传播的路径主要是宣传教育。宣传思想工作是执政



党文化传播的主要路径，它通过理论教育、新闻宣传、文化事业发展、精神文明建设等手
段，着力向党员和人民宣传崇高的理想和坚定的信念，使其确立正确的人生观和价值观，
共同具有科学的世界观和方法论。因此，科学的执政党文化主要是理想、信念的赋予，是
主流价值观的构建以及科学世界观、方法论的确立。它运作的主体是执政党，目标作用人
群是党员和群众，所满足的是执政需求，主要作用领域为政治生活领域，性质是执政手
段，途径是由各级党委的宣传部门组织实施。 
对于优秀的民族国家文化和健康的大众文化，二者的主要传播路径是文化商品、商品文化
的生产和流通。通过文化商品，优秀的民族国家文化和健康的大众文化按照商品特性和市
场规律生产、交换，在实现利润最大化的同时传播着民族、大众的价值和情感。它们运作
的主体是文化企业，目标作用人群是文化消费者，所满足的是娱乐、抒情、审美、学习等
消费者文化需求，主要作用领域是经济、社会生活领域，性质是文化需求满足，手段是文
化品的商品化、市场化，途径是市场。通过商品文化，优秀的民族国家文化和健康的大众
文化是以商品的物质形式为载体，人文价值附加其上，商品因文化而升值，文化因商品流
通而得以传播。它们运作的主体是一般性商品生产和流通企业，目标作用人群是一般消费
者，所满足的需求是消费者在对物品消费中所渴望得到的审美愉悦和其他文化体验，主要
作用领域是经济生活、社会生活领域及日常生活，性质是伴随物质需求满足的文化需求满
足，手段是物质消费品的文化价值赋予，途径是市场。文化商品和商品文化通过文化产品
的商品化、市场化及消费品的文化价值赋予，使民族和大众的价值情感在商品市场份额扩
大的同时得到更为广泛的传播。它们不仅构筑着民族国家认同的深层基础，而且更为有效
地应对着经济全球化、文化传播的全球化以及随之而来的西方文化霸权。 
三、明确提出了关于当代中国先进文化建设和传播的主张 
第一，执政党应通过它的统管意识形态工作的综合职能部门，对先进文化的建设和传播进
行总体规划、总体协调和全面推动。在传播科学的执政党文化过程中，应将党的执政理念
与现实政治、经济、社会生活相结合，对此进行实践性阐释，并适时将其转化为法律等刚
性制度文本。 
第二，文化商品要满足日常生活意义上的文化需求，以激发、形成现实购买能力就必须实
现由文化产品向文化商品的本质转换。也就是说，要大力发展文化商品来实现对优秀的民
族国家文化和健康的大众文化传播的期待。这就要求文化商品的形式、所表达的意义不能
直接注入执政党文化意涵，否则就易形成文化商品流通需求隔膜和意识形态壁垒。同时，
文化商品的特性也决定了不能以管理传播执政党文化的政治产品的眼光和标准来对其实施
管理。应在执政党文化所倡导的主流价值观的指导下，用艺术和商品的标准来规范、推动
文化商品的生产和流通，而执政党则应以“政府采购”的形式对此类特殊文化商品予以购
买。 
第三，为使商品文化更好地成为传播当代中国先进文化的载体，执政党及其政府应通过一
定的方式赋予商品生产、流通企业以明确的文化责任，使企业家都能成为当代中国先进文
化的促进者，并建立一套完整而规范的反映民族文化元素、展现民族国家精神、形象和气
质的指标体系。同时，加大科技创新的力度，以科技含量提升商品文化含量，在形成更多
的自主知识产权的同时展示民族的思想方式、智慧特征和文化形象。 
第四，现行的文化体制改革虽然符合文化发展规律和文化传播的全球化趋势，但是，仍有
值得进一步改革的地方，特别是要从先进文化的不同构成、主流意识形态和非主流意识形
态的区分上来安排不同类型、不同内涵、不同性质的文化品的生产和传播。可以将现行的
文化事业单位直接划为行政单位，其余则一律改制为企业。可以根据当代中国先进文化的
三个不同层面，从主流意识形态和非主流意识形态的区分入手编制规范性文化产品分类目
录，所有文化企业都必须根据国家编制的文化产品分类目录来从事各类文化商品的生产经
营活动。 
第五，为了积极参与文化传播的全球化，有效地应对欧美文化霸权，执政党及其政府除了
要适时地组织政府间文化节、文化周、文化年和其他展示文化力发展成就、应对西方政治
势力西化分化图谋的对外宣传活动外，主要力量应用于为企业参与国际文化市场竞争创造
更为便利的市场环境，着力培育竞争主体，提供技术支持等等。 
(本文作者：南通大学教授)       
责任编辑  柳  波        
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